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٣٦٨ 
 

 انساني  تحقيقات جديد در علومفصلنامه 

 ١٣٩٩زمستان  ، شماره  سي و يكم، چهارموره د

 

  مقدمه
 خويها بر ارزشگذاري و يبررس رو دانش نيا ازت. ه اسيخو معناي به و خلق واژه جمع لغت در اخلاق

 Moral واژه ةترجم در وجدان.  )٢٠١٤(مالمير و همكاران شود يم دهينام علم اخلاق يآدم رفتارهاي و

 كهيدارد، درحال اشاره و داوري ارزش منظر از بد و خوب رفتارهاي كنندة نييتع اصول و قواعد به

 ميترس براي كاري – ايحرفه رفتار شگريپا ياخلاق قواعد ناظر بر Ethics  واژه ةترجم در اخلاق
  ). ٢٠٠٨ابطحي، (است  يتوافق ضوابط از ايمجموعه

خاص  بندهاي و هاماده در مندرج هايتوصيه لبقا در و از آنجا كه اصول اخلاقي به صورت مدون

 است دارند، اين حقوقي مقررات با تفاوتي كه شوند، امامي نزديك نيز حقوق حوزة شوند، بهمي عرضه

 اخلاقي، از اصول است، درحاليكه لازم افراد همه براي آن اجراي و دارند حقوقي عموميت مقررات كه

رسانه،  اصحاب (مثل خاص حرفهاي يا اجتماعي گروه يك و تنها نيستند برخوردار اقتدارآميز ويژگي

  ). ١٩٣٥(پويان،  الزام آور آنها نيز محدود است هايجنبه و گيرندمي بر در را ...)و هاپزشكان، حقوقدان

هاي پيش روي كنشگران رسانه اي اعم از روزنامه نگاران، ق رسانه، از يك سو به بررسي پرسشاخلا

اختصاص دارد و از سوي روايط عمومي، وبلاگ نويسان و متخصصان پشتيباني فني رسانه دست اندركاران 

  دهد. ا و عملكرد رسانه مد نظر قرار ميهاي ارزشي مخاطبان رسانه را درباره محتوديگر داوري

و هاي رسانه اي باسد همواره با تعهد به مقوله خدمت عمومي همراه شوند، كار رسانه اي بايد روشن حرفه

ساده و شفاف باشد، بايد براي به حداقل رساندن آسيب به ديگران در طول كار حرفه اي رسانه اي، 

هاي اساسي انجام داد بايد براي مخاطبان فرصت پرسش از عملكردهاي رسانه اي فراهم كرد، در اقدام

يشتر موارد اخلاق بهاي رسانه اي نمايان مي شود. است كه نياز به اخلاق در فعاليت همين نقاط تلاقي

كلي اخلاقي در برابر هم  ها دو يا چند ارزششود كه در آني شامل رخدادها يا تصميم هايي ميارسانه

به يكي گيرند و كنشگر رسانه اي بايد در تصميمي خاص و بر اساس يك الگوي منظقي و عقلاني، قرار مي

دي را در حوزه عي مباحث اخلاق كاربرها اولويت بدهد. اين گونه مسائل در زندگي واقاز آن ارزش

  )٢٠٠٨دهند. (پلايسانس، ها تشكيل ميرسانه

  

  رابطه اخلاق و رسانه
كنند دهند. بلكه تعيين ميراي زندگي در جامعه متجدد را نميهاي گروهي تنها به ما اطلاعات لازم برسانه

راستاي رسالت  است. بنابراين درهايي لازم است داشته باشند و چه چيزهايي ارزش كه جوامع چه آگاهي

ها، وظيفه آموزش دهي نيز از اهداف اصلي آنان است. در چارچوب اين نقش رسانه آگاهي رساني رسانه

  ممكن است خود را هادي و مبشر جامعه به امور اخلاقي بداند. 

نده و آموزشي هاي گروهي به عنوان يك منبع آگاهي دهرت اين نكته كه مخاطبان از رسانهبنابراين ضرو

استفاده كنند، اين است كه رسانه بر مجموعه اي از اصول و معيارهاي ارزشي جامعه مبتني باشد. توجه به 
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٣٦٩ 
 

 هاي اخلاق رسانه اي در جهان امروزچالش

 

 ١٣٩٩زمستان  ، سي و يكم شماره ، چهارموره د

بلگه تبعات بخشد، توجه مخاطب به راسنه را جديت مي مباني اخلاقي از موضوعاتي است كه نه تنها

هايي كه تلويزيون ارائه رنامهن مثال نوع بدهد به عنواسامان ميكند را نيز هايي كه راسنه عرضه ميبرنامه

(مانند: مردم سالاري، آزادي  گيردوزنامه نگار براي جامعه مفروض ميدهد و يا قواعد اخلاقي اي كه رمي

هاي حقوقي، فرهنگي، اجتماعي و. . . همگي مبتني بر اصول ها و چارچوبو به طور كلي حريم .).و

  د پايدار بمانند يعني ارزش هاي ثابت و مورد قبول عموم جامعه. اخلاقي اي هستند كه هميشه بتوانن

اجتماعي است.  بعد دوم بحث رسانه و اخلاق اين نكته است كه رسانه خود برآيندي از نيروها و شرايط

توان از رسانه هاي گروهي نيز انتظار داشت شود نميي كه اصول ارزشي ناديده گرفته ميابنابراين در جامعه

را ملزم به رعايت اين اصول بدانند. در حقيقت رسانه هم مي تواند به عنوان معلم اخلاق عمل كند  كه خود

توانند اصول اخلاقي عرضي و رايج در جامعه را وي ارزش هاي اخلاقي باشد و هم ميو هدايتگر مردم به س

اي را در سالت دوگانهبنابراين رسانه رگرفته و بازتوليد كند و تنها هدفش را جذب مخاطب قرار دهد. 

  رابطي با ارزش هاي اخلاقي عهده دار است. 

جارت و عقلانيت ابزاري به خود (به عنوان يك نظام ارزشي) در دنيايي كه همه چيز رنگ ت بنابراين اخلاق

تواند تنها به عنوان يك نظام نظري (ذهني) در جامعه عرضه شود. در چنين جهاني افراد گيرد و نميمي

وجوه كاربردي و عملي ارزش هاي اخلاقي اند تا بتوانند از پس مسئوليت ها و وظايف و حتي  نيازمند

  )٢٠٠٦ناملايمات دنياي متجدد برآيند. (معتمدنژاد، 

  

 رسانه اخلاق

 يآگاه هارسانه فيكنند، وظايفا ميا جامعه ميتحك در برجسته اي نقش امروز، رسانه ها ايِ يدن در

 يكنون طياز شرا تا كننديم كمك افراد به رسانه ها ت.اس افراد كردن گرمو سر دادن دن، آموزشيبخش

 ليبه دل و گذارنديم جامعه روي بر قدرتمندي يِو اجتماع يفرهنگ رِيتأث هارسانه د.شون مطلع ايدن اطراف

 براي واردم از ارييبس رند، دريقرار بگ جامعه افراد از ادييز عدة دسترسِ در تواننديم كه شانيت ذاتيقابل

 يگروه رسانه هايِ د.رنيگيم قرار استفاده مورد يبخش يآگاه و يافكار عموم دادن شكل و اميپ انتقال

 مورد غاتيتبل و يسرگرم ؛ياسيس يآگاه اخبار؛ آموزش؛ ه:جمل از مختلف اهداف براي تواننديم

 قرار خود رِيتأث تحت هن راذ و چشم، گوش هِمزمان به طور رسانه ها كه يياز آنجا د.رنيقرار گ استفاده

 ديها بارسانه كه يبزرگ شرفته، رسالتيپ جوامع در .ستين رگذاريآنها تأث اندازه به زييچ چيدهند، هيم

به  رييجلوگ تفرقه انداز و ي، گروهيشات حزبيگرا از و كرده آگاه را مردم كه آنست رنديبگ برعهده

  ).٢٠١٤(عطاهريان،  است ياتيح و ضروي امري رسانه ها در اخلاق ن ضرورتيآورند، بنابرا عمل
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٣٧٠ 
 

 انساني  تحقيقات جديد در علومفصلنامه 

 ١٣٩٩زمستان  ، شماره  سي و يكم، چهارموره د

 

 اخلاق و قانون

 و اءياح را ياجتماع نظم و كين وجود تواندي قانون م .شناسنديم برابر را اخلاق و قانون مردم از يگروه

 با زين ييتفاوتها دو آن يولد. كنيم رفتار اخلاق كه همانگونه درست كند حل را سر منافع بر رييدرگ

به عنوان  را آن اعتبار آنكه بشناسد، بدون يراخلاقيغ را نيقوان يبعض است ممكن اخلاق د.دارن هم

 ضيتبع اي دانندي م مجاز را پرده داري كه ينيقوان شود گفته است ممكن مثال به عنوان د.كن رد» قانون«

  د.ان يراخلاقيغ يول دارند، معتبرنديم روا را تيجنس اي نژاد خاطر به مردم در مقابل ليدل يب و ربط يب

 كه يدر حال نمونه براي د.پوشاني را نم آنها قانون كه دارد وجود اخلاق در ييت هاين، موقعيعلاوه بر ا

 در هيچ قانوني معمول به طور است؛ غيراخلاقي عمل يك دروغ كه شده است پذيرفته نكته نيا عموماً

ي نهاي و (فيزيكي) مادي هايمجازات زيرا ت.اخلاق جداس از نهايت، قانون در د.ندار وجود آن مقابل

 »شهرت«و  »باطن ضمير«اخلاق  اجرايي عوامل تنها اما د.كننمي اجرا را قانون جريمه) زندان و مانند(

 و اخلاق راست كه است اين در آنها اجرايي عوامل و قانون و اختلافاخلاق وجه طوركلي به د.هستن

 ضمير آن اجرايي عامل و مي شود، است خرد تعريف اي ناخودآگاه ضمير به وسيله كه طور آن ناراست

 و تعيين قاضي توسط سان كه آن غيرقانوني و قانون و است شهرت - نكوهش و تهنيت - ناخودآگاه

  )٢٠٠٦شود. (معتمدنژاد، مي تعيين وسيله قانونگذار به مجازات آن اجرايي عامل

  

  دامنه تاثير اخلاق رسانه اي
ها نه تنها بر تك تك مردم تاثير مي گذارند بلكه آموزه ها و وسيع است. رسانه هاي گروهي بسياربرد رسانه

كه رسانه براي خود  هدفيگذارد. بسته به ط ميان افراد جامعه نيز تاثير ميطرز عملكرد آنها حتي بر رواب

  كند. ا ارزش هاي اخلاقي رابطه پيدا ميكند بتعريف مي

اد به كار مي روند رت دارند كه نه تنها براي آگاهي بخشي به افرهاي گروهي آن قدر قددر واقع راسنه

اهميت و امر مطلوب و غسير مطلوب كدام كه چه چيزي مهم است و چه چيزي بيكنند بلكه تعيين مي

(واقع نظريه دهكده جهاني) معتقد است كه براي حصول به درك واضح و  است. رابرت مك لوهان

مبادله پيام ها  طالعه ابزاري پرداخت كه در آن فرهنگ، براي تبادل افكار وروشني از يك فرهنگ، بايد به م

هاي اخلاقي را رد رسانه بر تضعيف يا تقويت ارزششود. اين امر توجه به چگونگي عملكبه كار گرفته مي

  سازد. روشن مي

ين براي اين كه هاي گروهي داراي سه طيف اصلي مخاطب: كودكان، جوانان و پيران هستند. بنابرارسانه

ها و برنامه ها دست به گزينش بتوانند هر سه طيف را راضي نگه دارند. از بين انبوهي از اطلاعات و داده

هاي گروهي گيرد. بالطبع، رسانهبر پايه هدف اصلي راسنه صورت مي زنند. بديهي است كه اين گزينشمي

كنند كه سه طيف ذكر شده را به يشتر عرضه ميدر يك نظام سرمايه داري و كالا محور برنامه هايي را ب

سوي مصرف گرايي هر چه بيشتر و جلوه هاي طاهري سوق دهند. و بالعكس راسنه در يك جامعه اسلامي 
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٣٧١ 
 

 هاي اخلاق رسانه اي در جهان امروزچالش

 

 ١٣٩٩زمستان  ، سي و يكم شماره ، چهارموره د

هايي را ارائه اي لازم برنامههاي متعالي آ است با ساز و كارهري از ارزشحق محوري و عدالت محو كه

  و ذات الهي بشر باشند. دهند كه مبتني بر حفظ گوهر پاك مي

ها قدرت آن را دارند كه جامعه را به دو سوي اخلاق عرفي (سكولار) و يا اخلاق مبتني بر شعاير پس رسانه

  )٢٠١٤ديني و ارزش هاي مثبت هدايت كنند. (عطاهريان، 

   

  اخلاق در رسانه هاي غربي و شرقي
دهد كه ادراك انسان ها هم ت خود نشان ميها) در تحقيقان (نظريه پرداز ارتباطات و رسانهنيل پستم

توانند ادراك كنند كه برايشان برجستگي پيدا ست؛ يعني افراد پديده هايي را ميارزشي و هم گزينشي ا

كرده است و به نوعي در قالب ارزش مطلوب ارائه شده باشد و از طرف ديگر، ادراك به نوعي آموختني 

تار كنند. كاري كه تا كنون ه به گونه خاصي بينديشند و به تبع آن رفنيز هست؛ يعني افراد ياد مي گيرند ك

ها در فرهنگ غرب كرده اند. استفاده از ابزار رسانه در هدايت افكار و آراي عمومي به سمت راشنه

  خواست صاحبان قدرت و اهداف اقتصادي زرسالاران بوده است. 

و ارائه برنامه هايي هستند كه ارزش هاي اخلاقي مبتني رسانه هاي گروهي در جامعه اسلامي به دنبال توليد 

ها در ضمن عملكرد خود دچار خطا هم مي قويت كنند. هر چند كه همين رسانهبر آموزه هاي ديني را ت

  كند. ود، ارزش هاي اخلاقي را تضعيف ميشوند كه اين خطا در جاي خ

مباني و اي اخلاقي، جدا از هارزش ت.ه هاسدر بعد تاثيرگذاري مهمترين قضيه در راسنه، محتواي برنام

هاي اخلاقي را به زيبايي به تصوير ثال، قرآن. خود ارزنده ترين ارزشهاي ديني ما نيستند. به عنوان مآموزه

هاي هاي گروهي ما و آن هم در مناسبتكشده است، اما متاسفانه تنها در بخش كمي از برنامه هاي رسانه

  هاي كاملا مستقيم (كه نوعا كم بازده اند) از آن استفاده مي كنند. ويژه و به صورت پيام 

آنچه از طريق رسانه به عنوان ارزش هاي اخلاقي اشاعه پيدا مي كند. تنها در بعد فرم و قالب و نظر است و 

هاي گروهي ما، با قدرتي توجه شده است. اميد است كه رسانهبه وجوه عيني و كاربردي و محتوايي، كمتر 

هاي اخلاقي را به فرهنگ عمومي و غالب در جامعه تبديل كنند و با كاربردي كردن كه دارند بتوانند ارزش

  )١٩٨١آن روز به روز آن را تقويت كنند. (مك كوايل، 

  

  ها نظريه هاي هنجاري در رسانه
نه در مقام هاي گوناگون و گاه رقيب هنجاري براي دعوت به التزام رسادر حوزه اخلاق رسانه، نظريه

و رويكردهاي فلسفي خاصي اند كه هر يك از مباني قي به انجام برخي اصول مطرح شدهكنشگر اخلا

كنند كه در عين عدم توجه وئي، ليپمن و ديگراني استفاده ميهاي ديكنند. اين نظريه ها از يافتهتبعيت مي

هاي تعريف شده اي در جامعه ي بايد نقشهاي رسانه اخلاقي، بيان داشته اند كه سامانهمستقيم به مسائل ا

داشته باشند. مريل با مراجعه به آراي جان لاك و ديگر انديشمندان عصر روشنگري بيان داشته كه بايد 
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 انساني  تحقيقات جديد در علومفصلنامه 
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آرمان هاي آزادي خواهانه ليبراليستي و استقلال » متمم اول«چارچوب اخلاقي رسانه را بر اساس اصول 

گر، كريستينز و همكاران او قائل به نوعي الگوي اجتماع گرايانه براي ژورناليستي بنا نهاد. در جبهه اي دي

هاي اجتماعي و برانگيختن تعهد مدني تاكيد دارد. ه بر التزام رسانه به تقويت ارزشاخلاق رسانه هستند ك

ني بخش قابل توجهي از ادبيات اخلاق رسانه كه از رويكرد اجتماع گرايانه منتج شده است. از آثار فيلسوفا

همچون تابلور و سندل و نظريه هاي اجتماعي هابرماس و انديشه او مبني بر لزوم وجود يك حوزه عمومي 

كنند. جداي از رويكردهاي ويت گفتارهاي اخلاقي، استفاده ميبراي ايجاد همآهنگي اجتماعي و تق

هاي ود را از آموزهفلسفي، بيشتر نظريه پردازان در حوزه اخلاق رسانه تلاش مي كنند مرزهاي گفتار خ

  ). ١رسانه اي اخلاق متمايز كنند (

ح كرده است. او پيوند دنيس مك كوايل در پرداختن به اين مهم، گونه شناسي كاربردي جديدي را مطر

داند، اما با كل گيزي هر رسانه در هر جامعه ميهاي جمعي و جامعه را محصول و بازتاب نحوه شميان رسانه

هاي مشترك ه جوامع نيز قائل است، اين ويژگيمشتركي براي نهاد رسانه در هم هايوجود اين ويژگي

هايي به اين موضوع مي پردازند كه رسانه بايد يا انتظار شود. نظريههاي هنجاري بيان ميهتحت تاثير نظري

اوت و هاي گوناگوني از تحقيقات اجتماعي، معيارهاي قضرتنه باشد. پايخ به اين سوال، صومي رود چگو

  )١٣٨٨دهد. (دباغ، قوانين جديد را به خود اختصاص ميتصويب 

در قالب  ١٩٥٦مك كوايل بر پايه نظريه هاي هنجاري مطرح درباره مطبوعات كه نخستين بار سيبرت در 

طبقه بندي چهار گانه اي ارائه كرده بود، شش گونه نظريه هنجاري را در باب ساختار و عملكرد رسانه ها 

  ارد. عرضه مي د

هاي توسعه بخش و هاي شوروي، رسانهات آزاد، مسئوليت اجتماعي، رسانهنظريه هاي اقتدارگرا، مطبوع

تفاوت در باب نقش هايي هستند كه هر يك به اعتبار مباني فلسفي مانه ها نظريهمشاركت دموكراتيك رس

  ). ٢٠٠٦(مك كوايل،  ندكنف در زمينه مسئوليت آن ها وضع ميها و هنجارهاي مختلرسانه ها، ارزش

مسئوليت  از اين ميان، مسئوليت اجتماعي بيشتر مبناي نظر ورزي درباره اخلاق رسانه بوده و هست. نظريه

بر  گيرد و مباني نظري آنجامعه به صورت توامان در نظر مي ها را با تعهد نسبت بهاجتماعي، استقلال رسانه

وزه اطلاع رساني و فرهنگ و فراهم آوردن تريبون براي طرح ها بايد در حاين فرض استوار است كه رسانه

يد بر حداكثر استقلال براي هاي دموكراتيك باشند. تاكگوناگون، متعهد به پيشبرد سياست ديدگاه هاي

ها در عين هماهنگي با عمل به تعهدات نسبت به جامعه اساس اين نظريه است. بر پايه اين نظريه رسانه

ها، و تعهد راسنه ها در قبال جامعه فردي، انتخاب آزاد و آزادي رسانهه اصل آزادي هنجاري بايد بين س

  سازگاري برقرار كرد. 

ها را در قالب هفت اصل اساسي بر كار رسانهحرفه اي تاثير گذار هاي اخلاقي و مك كوايل، الزام

  دارد:از اين نظريه اينگونه عرضه مي رجمستخ

  هدات و وظايف را در برابر جامعه بپذيرند و به آن ها عمل كنند. رسانه ها بايد برخي تع يكم:
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 ١٣٩٩زمستان  ، سي و يكم شماره ، چهارموره د

براي عمل به اين تعهدها بايد به معيارهاي حرفه اي خبري مانند، حقيقت، سحت، عينيت و توازن دوم: 

  توجه نماييد. 

انين در چهارچوب قو» خود انضباطي حرفه اي«رسانه ها با پذيرش و ايفاي تعهدات مورد نظر بايد به  سوم:

  و نهادهاي موجود بپردازند. 

ها بايد تا حد امكان از آنچه به جنايت، خضونت و بي نظمي در كشور و يا هتك حرمت رسانه چهارم:

  گروه هاي اقليت منجر شود، پرهيز كنند. 

ها در جامعه باشند و ثرت گرا و بازتابنده تنوع انديشهها بايد به عنوان يك مجموعه كلي كرسانه پنجم:

  مكان دسترسي به ديدگاه هاي مختلف و تامين حق پاسخگويي را فراهم كنند. ا

هاي اجتماعي رسانه، خواستار رعايت دارند بر اساس تعهدات و مسئوليت جامعه و مخاطبان حق ششم:

  معيارهاي حرفه اي در فعاليت دهاي روزنامه نگاري باشند. 

ها بايد در برابر جامعه، كارفرمايان و بازار سانهروزنامه نگاران و دست اندركاران حرفه اي ر هفتم:

  ). ١٣٨٢، مك كوايل دنيس( پاسخگو باشند

  

 رييگجهينت

 هارسانه ينينقشآفر نه هايزم تمام در است و تياهم حائز اريبس قدرت گفتمان رييتغ در هارسانه ازآنجاكه

 عصر در كه يو تحولات رييتغ براساس ينينقش آفر نيا ت.اس مؤثر مردم و نگرش نشينگاه، ب نوع در

   د.دارن شترييب قدرت رسانه ها امروز جهان در شوديم روز به روز پررنگ تر است افتاده اتفاق اطلاعات

 رسانه كهيدرصورت يعني دهد ت قراريحما مورد هم را سخت قدرت توانديم نرم قدرت در حال حاضر

 بر را ر خوديتأث توانديكند، م همراه خود با را آن و بگذارد ريتأث يافكار عموم روي بر يبه خوب بتواند

 به توانديم جهينت در دارد را افراد روي بر نفوذ رسانه قدرت د.ده شيافزا هم اقتصادي و ينظام قدرت

 همراه خود نظر با را نيمخاطب و ناخودآگاه بپردازد خاص هايشهياند و افكار فكري، اشاعه ان سازييجر

 د.دهن رييرا تغ مخاطب رفتار و باشند داشته اثر يزندگ سبك روي تواننديم هارسانه نيهمچن د.كن

 شاخصهاي رسانه اگر ي.منف هم و است، هم مثبت رگذاريتاث ياخلاق نهيزم در سو دو از رسانه نيبنابرا

 ت.اس تيبشر نفع به كاملاً دهديم انجام او كه ياعمال جهينت كند در تيرعا را ياخلاق

قت يحق امكان حد تا رسانه كه ن استيا شوديم مطرح ياخلاق شاخص هاي در كه مواردي جمله از

 از ديرسانه با نيكند، بنابرا تيرعا را مختلف موارد در لازم يطرفيب باشد و داشته كند، تعادل ييگو

 هر موارد نيا همراه .باشد همگام يتيقوم يژگيو و يمل تيامن با و زديبپره ابتذال و خشونت جيترو

 آن از هر استفادهاي كه است له اييوس رسانهد. بو خواهد جامعه افراد نفع دا كند، بهيپ اشاعه ريتفك

 عدالت گسترش جهت در توانديم شود معقول استفاده شكل به آن از اگر نيبنابرا كرد؛ توانيم

 اذهان شيتشو جيترو :هبراي نمون نكند تيرعا را ياخلاق شاخصه اي رسانه اگر اماد. ش رويپ ياجتماع
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 به سمت جامعه صورت نيكند، درا پخش دارد منافات يعموم با عفت كه ييلمهايف و ريتصاو اي و كند

 ضعف نقاط هم و مثبت نقاط هم عملكردها انيدر ب رسانه گر، اگريد يانيب بهد. ش خواهد دهيكش انحطاط

 نديفرآ هم و خبر كند، هم منتقل مخاطب به -رود نيب از يگروه منفعت شود اگر موجب يحت - را

  د.كنيم دايپ منبع اعتبار رسانه نيا و ابدييم نانياو اطم به كند، مخاطب انيب را آن وقوع

رود، حرفه اي روزنامه نگاران فراتر مياخلاق رسانه اي اكنون مقوله اي است كه از مسئوليت هاي فردي و 

هادي، ملي و اي را در سطوح ن اي اخلاق شناسانه و الگوهاي اخلاقي حرفههلذا توجه به چارچوب

سازد. در اين چارچوب بايد بر اساس مشكلات و متغيرهاي جديد، اصول موضوعه المللي ضروري ميبين

اخلاقي و حرفه اي كارآمد و پويايي را مبنا قرار داد كه بتوانند فضاهاي متكثر و متنوع رسانه اي را از 

الكترونيك و ارتباطات مجازي شامل شود و در قالب  ارتباطات شفاهي تا ارتباطات مكتوب، ارتباطات

  نهادهاي حرفه اي، مدني، ملي و بين المللي، پيشبرد آن اصول ممكن سازند. 
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